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Multiplication des labels 

Environnementaux

72 % Européens favorables à 

affichage obligatoire

Français: comportement 

contradictoire face à multiplicité 

labels( IPSOS 2012,Ethicity)



L’affichage environnemental pour les vins L’affichage environnemental pour les vins L’affichage environnemental pour les vins L’affichage environnemental pour les vins 
et en particulier pour les vins d’AOP, et en particulier pour les vins d’AOP, et en particulier pour les vins d’AOP, et en particulier pour les vins d’AOP, 
présente  t’il un intérêt pour la filière présente  t’il un intérêt pour la filière présente  t’il un intérêt pour la filière présente  t’il un intérêt pour la filière 
viticole ? viticole ? viticole ? viticole ? 
Quelles sont les perceptions et les attentes Quelles sont les perceptions et les attentes Quelles sont les perceptions et les attentes Quelles sont les perceptions et les attentes 
des consommateurs visdes consommateurs visdes consommateurs visdes consommateurs vis----àààà----vis des labels vis des labels vis des labels vis des labels 
environnementaux ?environnementaux ?environnementaux ?environnementaux ?



� Apporter aux professionnels des éléments 
objectifs sur la perception de la dimension 
environnementale par les consommateurs

� Evaluer la pertinence d’un affichage 
environnemental pour la filière vin et en 
particulier pour les vins d’AOP

� Valider la segmentation des consommateurs 
en fonction de la notion « d’implication »



I. et
Objectifs Questionnaire:Objectifs Questionnaire:Objectifs Questionnaire:Objectifs Questionnaire:

Connaissance des vinsConnaissance des vinsConnaissance des vinsConnaissance des vins
Perception des AOC et de leur Perception des AOC et de leur Perception des AOC et de leur Perception des AOC et de leur 
interaction avec environnementinteraction avec environnementinteraction avec environnementinteraction avec environnement
Perception et intérêt de l’affichage Perception et intérêt de l’affichage Perception et intérêt de l’affichage Perception et intérêt de l’affichage 
environnementalenvironnementalenvironnementalenvironnemental

Segmentation selon niveau Segmentation selon niveau Segmentation selon niveau Segmentation selon niveau 
implicationimplicationimplicationimplication

Implication visImplication visImplication visImplication vis----àààà----vis du vinvis du vinvis du vinvis du vin
Implication visImplication visImplication visImplication vis----àààà----vis de vis de vis de vis de 
l’environnement l’environnement l’environnement l’environnement 

Types de questionsTypes de questionsTypes de questionsTypes de questions
Questions ouvertes: critère Questions ouvertes: critère Questions ouvertes: critère Questions ouvertes: critère 
d’achat, connaissance des d’achat, connaissance des d’achat, connaissance des d’achat, connaissance des 
affichages environnementaux liés affichages environnementaux liés affichages environnementaux liés affichages environnementaux liés 
aux vins.aux vins.aux vins.aux vins.
QCM: attitude QCM: attitude QCM: attitude QCM: attitude 
LickertLickertLickertLickert: implication vis: implication vis: implication vis: implication vis----àààà----vis du vis du vis du vis du 
vin et l’environnementvin et l’environnementvin et l’environnementvin et l’environnement

Ordre des questionsOrdre des questionsOrdre des questionsOrdre des questions

Critères d’achatCritères d’achatCritères d’achatCritères d’achat
Implication /vinImplication /vinImplication /vinImplication /vin

Connaissances vin    Connaissances vin    Connaissances vin    Connaissances vin    
Implication /environnementImplication /environnementImplication /environnementImplication /environnement
Étiquetage environnementalÉtiquetage environnementalÉtiquetage environnementalÉtiquetage environnemental



Lieux  et cibles d’enquêteLieux  et cibles d’enquêteLieux  et cibles d’enquêteLieux  et cibles d’enquête

I. Enquête terrain: à la sortie des grandes 
surfaces et des cavistes, 248 réponses 

II. Enquête internet: via Google Documents-
254 réponses
I. Base de données des Vignerons 

Indépendants de France, 15 000 
envoyés

II. Mailing Liste Groupe ESA (250 salariés; 
3000 étudiants)

TOTAL: 504 réponsesTOTAL: 504 réponsesTOTAL: 504 réponsesTOTAL: 504 réponses



�Résultats Résultats Résultats Résultats 
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45% environ citent AB 

45% disent Ne sait pas
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+ de la moitié retient la 

Contre-étiquette comme

support 



� Cluster « impliqués/vin »

� Cluster « impliqués environnement »

Les Plus impliqués 
-4,66

-158 individus
-Hommes
Plus âgés

Budget vin + élevé

Moyennement 
Impliqués

-157 individus

Faiblement 
impliqués
-2,25

-168 individus

Les plus  Impliqués
-4,52

-95 individus

Moyennement 
Impliqués

- 182 individus

Moyennement 
Impliqués
-2,38

-213 individus
-Les jeunes

43 % sont à la fois fortement 
impliqués /vin et environnement
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� Les critères d‘achat

� affichage environnemental

� Accords mets-vins
� Prix 
� Cépage



Label environnemental ?

� Intérêt des consommateurs ?
3,33 / 5   en moyenne

◦ Qui le veut ?

Les fortement impliqués dans     
l’environnement
Les faiblement impliqués dans le vin



Comment indiquer unLabel
environnemental ?

où ?

Contre-étiquette



� Pas d’avenir sans campagne 
d’information

� A noter la plus faible implication 
des moins de 25 ans vis à vis de 
l’environnement ?

déficit de notoriété
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